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EDITORIAL 

Prezado Leitor, 

Apresentamos, com satisfação, a edição do segundo semestre de 2013 da 
Revista Liceu On-line. São apresentados cinco artigos produzidos por alunos dos 
cursos de graduação do Centro Universitário FECAP ao longo de seu processo de 
formação na Instituição. 

Felipe Alves Dias, Keyla C. Ferreira, Patrícia Tadeo e Regiane Souza exploram 
a relação entre o grau de responsabilidade social e o desempenho financeiro de 
organizações de capital aberto no Brasil a partir da perspectiva da Crise de 2008. Os 
autores buscam traçar um paralelo entre os dois conceitos a fim de evidenciar a 
Responsabilidade Social Corporativa como um fator de geração de valor para os 
acionistas. 

Com base no aumento da renda e estabilização da classe média e média alta 
Rafael Kenzo Nakahara, Flavio Tadashi Yamashita, Natalia Birepinte, Rafael Aparecido 
dos Santos, Yasmin Barbosa Zoghbi e Maitê Bezerra oferecem uma pesquisa sobre um 
novo fenômeno, o novo luxo. É apresentada uma análise da influência das experiências 
e das características dos produtos e serviços a partir do processo de democratização de 
artigos de luxo. 

Pautados na importância e relevância do marketing de rede e no papel dos 
distribuidores independentes, Bruna Copiano, Henrique Duarte Macari, Hugo 
Lourenço da Silva, Juliana Bruno e Marielle Faria Pereira propõem uma análise do 
funcionamento e da estruturação das empresas de marketing de rede e do papel da 
motivação. A partir uma pesquisa qualitativa os autores buscam apresentar evidências 
da influência dos fatores técnicos e motivacionais na estratégia adotada nessas 
organizações. 

Ana Luiza Reis Raimundo, Debora Pereira e Silva, Flávia Bonalume Campello, 
Karina Vilas Boas e Rafaell Rabelo da Silva apresentam um estudo sobre as 
ferramentas de comunicação de marketing utilizadas por agências de turismo na 
criação e manutenção do relacionamento com o público idoso. Os autores ilustram 
efeitos positivos percebidos através de quatro estudos de caso. 

Por fim, uma análise aprofundada sobre a desigualdade de renda na década 
de 60 e suas causas é apresentada com base nas previsões de Langoni. Leonardo de 
Souza Teixeira e Taynara Suellen Santos Silva apontam que não houve aumento da 
desigualdade após os anos 60, apesar dos pressupostos de Langoni se efetivarem.  
 
Boa leitura! 
Prof. Pedro Paulo Alves 
Editor Adjunto 


