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EDITORIAL

A avaliacdo de artigos em congressos e revistas cientificas

Uma das atribuicdes dos pesquisadores, sobretudo os doutores, auxiliar os
congressos e revistas cientificas a selecionar os melhores artigos para a
apresentacao/publicacdo. Este trabalho € em sua grande maioria das vezes executada de

forma voluntdria. Mas, apesar de ser um trabalho nao remunerado é de grande relevancia
e responsabilidade.

Brei et al. (2017) apresentam um checklist de 64 topicos divididos em 8 dimensoes
para a avaliacao de artigos de marketing. Esses topicos podem facilmente ser ajustados para
a avaliagao de artigos de qualquer area. Brei et al. (2017) ainda apresentam um conjunto de
5 perguntas que sintetizam o checklist e que podem auxiliar um avaliador mais experiente
a fazer a avaliagdo: 1. Qual € o problema de pesquisa? Ele é relevante, e a contribui¢ao da
pesquisa para marketing é evidente? Estd claro o porqué da contribuicao? 2. A teoria usada
¢ adequada ao problema de marketing? 3. Como o problema foi respondido? O método é
robusto diante da tradi¢ao da area de marketing? 4. Ha outras explica¢des alternativas para
o problema abordado? 5. Quais as implicagOes para a area de marketing?

Nem todo pesquisador entende a importancia do trabalho de gerar feedbacks aos
autores. Nao € raro ouvir um autor se queixando da avaliagao recebida em congressos e
revistas cientificas. As reclamagdes concentram-se na profundidade e contribuicdo das
criticas para tornar a pesquisa melhor.

Em eventos cientificos (congressos, simposios etc), muitas apresentagdes nao
recebem contribuic¢Oes efetivas. Infelizmente, talvez por uma questao relacionada ao ego
dos congressistas, os comentdrios concentram-se no apontamento dos erros em vez de
apresentar solugdes para evolugao da pesquisa.

E importante que todo pesquisador assuma, além do papel de selecionador de
pesquisas de qualidade, a fungao de condutor para uma pesquisa melhor. E isso independe
do ponto em que a pesquisa avaliada se encontra. Pesquisadores estardao em etapas
diferentes da carreira e sempre serd possivel direcionar a pesquisa para um patamar
melhor. Isso depende da qualidade da avaliagao do revisor.

Se hoje vocé é avaliador, amanha vocé sera avaliado ao enviar um artigo para um
congresso ou revista. Apresente um feedback com o detalhamento e contribui¢oes que vocé
gostaria de receber quando enviar a sua pesquisa.
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