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RESUMO

Este estudo analisou o nivel das informagbes divulgadas a respeito dos ativos
intangiveis identificaveis em todas as combinaces de negocios realizadas em 2017. Foram
examinadas em todas as 143 operacOes societarias os Balangos Patrimoniais (BP),
Demonstra¢cdes do Resultado do Exercicio (DRE), Notas Explicativas (NE), Relatério da
administracdo (RA) no periodo de janeiro a dezembro de 2017. A partir da amostra selecionada
28 operacgdes eram de companhias de capital aberto, em que aplicaram o CPC 15. Os resultados
apontam um percentual de divulgagdo dos ativos intangiveis identificaveis de metade das
informacdes que o CPC 15 sugere. A parcela de empresas que ndo divulga tais informagdes
podem estar relacionada com o pressuposto de julgamento dos gestores ao avaliarem que 0

custo de se gerar tal informacao, de forma completa, ndo supera o beneficio a ela desejado.

Palavras-chave: Combinacdo de Negocios. Divulgacdo. Ativos Intangiveis. Goodwill. CPC15.

ABSTRACT

This study analyzed the disclosure level of identifiable intangible assets in all business
combinations in 2017. All of the Company's 143 transactions were reviewed by the Balance
Sheets, Profits & Loss Statement, Notes to Financial Statement and Management Report for the
period from January to December, 2017. From the selected sample, 28 transactions were from
public companies, from which they applied CPC 15. The results indicate a percentage of
disclosure of identifiable intangible assets of half of the information that CPC 15 suggests. The
amount of companies that do not disclose may be related to the management evaluation that the
costs of produce such information does not exceed the desired benefit.

Keywords: Business Combination. Disclosure. Intangible Assets. Goodwill. CPC 15.

1 INTRODUCAO

A partir de 2010 com o processo de convergéncia das normas internacionais de
contabilidade ao contexto brasileiro por meio do Comité de Pronunciamentos Contabeis (CPC),

houve significativas mudancas acerca das tratativas aplicaveis a combinagdo de negdcios. Com
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a instituicdo do CPC 15 (combinac@es de negdcios), os procedimentos a serem adotados para o
reconhecimento, mensuracdo e divulgacdo das operacdes societarias (sendo elas fuséo,

incorporacdo e cisdo) foram alinhados com as regras internacionais elucidadas pelo IFRS 3.

No Brasil o0 modelo anterior tratava de reconhecer a aquisi¢cdo em duas rubricas no
grupo investimento pertencentes ao ativo néo circulante, sendo a primeira o valor do patrimonio
liquido adquirido e, a segunda, o valor da diferenca entre o patrimonio liquido e o total pago a

qual fora denominado de agio.

Em pesquisa recente da Bolsa de Valores do Brasil (B3), somente em janeiro de 2019
a B3 ganhou mais de 45 mil novos investidores (ALVARENGA, 2019), o que indica que 0
namero de usuarios da informac&o contabil aumentara com o passar dos anos e se fez exigir das
companhias listadas maior acuracidade da informacdo apresentada, no tempo e no custo
esperados e compativeis com o seu beneficio (ALVIM, 1998). Paralelamente, desde 2014, no
Brasil, cento e trinta e cinco operacdes de fusdo e aquisicdo foram realizadas, em que se
movimentou aproximadamente R$ 159,4 bilhdes (ANBIMA, 2018). Diante disso, identifica-se
a real necessidade de estudar a integralidade dos eventos acerca das combinagdes de negocios,
sob a qual presume-se ser constituido de uma transacdo arriscada para as companhias

envolvidas, de consequente sucesso ou fracasso (CALIPHA, 2010).

Dentre as pesquisas relacionadas ao disclosure de combinacdo de negdcio (BACHIR,
2013; CALIXTO; VASCONCELOS, 2006; NAKAYAMA 2012; TANCINI, 2017), a de
Nakayama (2012) destaca-se ao propor analisar o nivel de divulgacdo de informacdes e
identificar quais os fatores influenciam a decisdo da empresa em divulgar esses dados. Com
base no exposto, esta pesquisa busca realizar um levantamento exploratério acerca das
principais informagBes quanto a integralidade da divulgacdo dos ativos identificaveis
reconhecidos presentes nos relatorios financeiros das companhias envolvidas em uma

combinacéo de negocios.

A estrutura do trabalho segue com a apresentacdo do referencial teorico, seguido da
metodologia e analise dos principais resultados. Por fim, sdo apresentadas as consideracdes

finais.
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2 REFERENCIAL TEORICO

O CPC 15 estabeleceu um novo método de aquisi¢do, em que, conforme elucidado por
Tancini (2017), o comprador contabiliza os ativos e os passivos da investida pelos seus
respectivos valores justos, j& 0 goodwill, por sua vez, passa a ser a parcela do custo de aquisicao
que ndo foi individualmente identificada.

A mensuracdo da expectativa de rentabilidade futura do negocio adquirido leva em
consideracdo ndo somente o valor registrado em ativos e 0s passivos, mas elementos que nao
estdo presentes nos demonstrativos da entidade, tais como: capital intelectual dos
colaboradores, contratos com clientes estratégicos, representatividade no mercado em que a

companhia atua, entre outros.

Antunes (2008) destaca que a analise objetiva da situacdo econébmica da empresa é
prejudicada pela falta de informacdo que muitas vezes deixa de ser exposta por sua
complexidade de mensuracdo e divulgacdo. O CPC 15 define como ativo intangivel
identificavel aquele que possui 0s seguintes atributos: é capaz de ser separado ou dividido da
entidade e pode ser comercializado individualmente ou em conjunto com outros ativos,
independentemente da sociedade ter ou ndo essa intencdo, ou entdo que surja de um contrato
ou de outro direito legal, independentemente desse direito ser transferivel ou separavel da
entidade e de outros direitos e obrigacdes, e que seja um ativo ndo monetario sem substancia

fisica.

2.1 ATIVO INTANGIVEL

Conforme Hendriksen (1992) e Martins (2002), o conceito e natureza do ativo
intangivel ndo se trata de objeto fisico, mas sim da representacdo da projecdo de beneficios
econémicos de um ativo. A estrutura conceitual (CPC) traz a definic¢éo para o ativo como sendo
um recurso controlado pela entidade, fruto de transac6es passadas, do qual se espera que traga
beneficios econdmicos futuros para entidade. Esse recurso € dividido em ativos de existéncia
fisica, como o ativo imobilizado, e também os ativos ndo monetarios sem substancia fisica, que
sd0 0s ativos intangiveis. Estes sdo resultantes de direitos de controle identificaveis, exemplos:
marcas, patentes, franquias, concessdes/licencgas, direitos autorais, softwares, carteira de

clientes, agio por expectativa de rentabilidade futura (goodwill), entre outros (CPC 04).
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Sobretudo, o ativo intangivel caracteriza-se como um dos elementos do balango
patrimonial mais dificeis de ser tratado, mensurado objetivamente e muito bem caracterizado
(KONODIA et al., 2004; MARTINS, 2002; SKINNER, 2008). Tancini (2017) explica que a
imaterialidade da natureza destes ativos corrobora para falta de confiabilidade na mensuracéo.
Orgéos reguladores criam medidas normativas a fim de diminuir essa subjetividade (CFC NBC
TG 04) trazendo para estes ativos identificaveis critérios para o seu reconhecimento: a) poder
ser separado da entidade e vendido, transferido, licenciado, alugado ou trocado,
individualmente ou junto com um contrato, ativo ou passivo relacionado; e b) ser gerado por

direitos contratuais ou direitos legais.

2.2 COMBINACAO DE NEGOCIOS

De acordo com Godoy e Santos (2006), uma combinacéo de negdcios ocorre quando
as operacOes de duas ou mais empresas sdo colocadas sob controle comum. A empresa pode
optar por trés formas de combinacéo de negdcios. Conforme El Hajj e Lisboa (2002), sdo: fusdo,
onde as empresas combinadas sdo extintas, transferindo os ativos liquidos para uma nova
sociedade constituida pelos acionistas das empresas anteriores; incorporacdo, onde a empresa
adquirente obtém os ativos liquidos da empresa combinada por meio de emisséo de acbes ou
contraprestacdo em moeda corrente; e a aquisi¢do de ativos liquidos, onde as empresas Sao
mantidas como sociedades separadas legalmente, existindo somente a relacdo de participacao
acionaria. Godoy e Santos (2006) afirmam que essa operacdo entre duas ou mais empresas
ocorre uma Unica vez, pois a aquisicdo adicional das acbes que ja seja subsidiaria é

simplesmente um investimento adicional.

Tancini (2017) afirma que a contabilizagdo da combinacdo de negdcios teve uma nova
pratica introduzida apds a emissdo do CPC 15 — Combinacdo de Negocios, o chamado método
de aquisicdo que é dividido em quatro etapas: primeiramente a identificacdo do adquirente,
sendo este a entidade que obtéem controle da adquirida, em seguida é feita a determinacéo da
data de aquisicao, geralmente sendo a data em que é feita a transferéncia da contraprestacéo (a
data do fechamento do neg6cio) ou a data determinada em contrato, feito isso, os ativos
identificAveis adquiridos, 0s passivos assumidos e as participacdes societarias de ndo

controladores sdo reconhecidos e mensurados e, por fim, é feito o reconhecimento e mensuragéo
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do &gio por expectativa de rentabilidade futura (goodwill) ou do ganho proveniente de compra

vantajosa.

2.3 REVISAO DA LITERATURA

Tancini (2017) buscou identificar fatores determinantes no percentual do custo de
aquisicdo alocado como goodwill nas combinagdes de negdcios realizadas e divulgadas pelas
101 empresas que compde o indice IBr-A (B3) do periodo entre 2009 e 2015. Os resultados
indicaram a existéncia de uma estrutura hierdrquica, na qual o segmento de atuacdo da
adquirente explicou em torno de 15% da variabilidade no percentual do custo de aquisicdo
alocado como goodwill.

Nakayama (2012) investigou a divulgacdo de informacGes sobre operaces de
combinacdo de negocios, ocorridas no Brasil no ano de 2010 e verificou quais fatores
influenciaram o nivel de disclosure. De acordo com os resultados, o porte da empresa de
auditoria e o porte relativo da empresa adquirida sdo fatores que influenciam o nivel de
divulgacdo de informacGes sobre combinacdo de negdcios. Nakayama e Salotti (2014) também
realizaram pesquisa similar em que se procurou evidéncias dos fatores que influenciam a
decisdo da empresa em divulgar um maior ou menor nivel de informac&o sobre as operagdes de
combinacBes de negdcios. Concluiu que existe maior divulgacdo dependendo da empresa de

auditoria e do porte da adquirente.

Calixto e Vasconcelos (2006) também investigaram a divulgacdo e evidenciacdo do
goodwill com enfoque nas empresas listadas na bolsa brasileira e americana. E valido ressaltar
que a época ndo havia norma internacional padronizada e que no Brasil ndo havia
obrigatoriedade de evidenciacdo do goodwill. Apesar das limitacdes, concluiu-se que as
empresas listadas na bolsa americana possuiam um nivel muito maior de evidenciacdo

comparadas com as empresas listadas na bolsa brasileira.

Bachir (2013) investigou até que ponto as informacgdes apresentadas nas notas
explicativas das demonstrac6es financeiras das empresas brasileiras listadas na bolsa de valores
atendem os requisitos de divulgacdo de Combinacdo de Negdcios de acordo com as regras do
CPC 15, constatando que apenas 56,7% das empresas estudadas cumprem os requisitos, sendo
que quanto maior a complexidade e detalhamento das informacfes, menor o nivel de

evidenciacao.
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De acordo com os estudos realizados acerca da evidenciagdo do goodwill e
informagdes sobre operagGes de combinagdes de negdcios, observou-se que ha fatores que
influenciam a divulgacéo dos dados, como porte de empresa de auditoria, porte da empresa

adquirente e adquirida ou complexidade das informac6es que deveriam ser apresentadas.

3 METODOLOGIA DE PESQUISA

3.1 AMOSTRA E COLETA DE DADOS

A presente pesquisa caracteriza-se como do tipo exploratéria, uma vez que buscou-se
entender, com base na literatura contabil, se as informacGes a respeito de Combinagfes de
Negdcios divulgadas pelas empresas nos Balan¢os Patrimoniais (BP), Demonstraces do
Resultado do Exercicio (DRE), Notas Explicativas (NE) e Relatorio da Administracdo (RA)
atendem ao principio da integralidade das informacdes.

O presente trabalho se inicia com todas as combinagdes de negdcios ocorridas em
2017, em razao de ser o periodo em que se pode obter as mais recentes informac6es disponiveis
e divulgadas pelas companhias da amostra. Neste estudo, optou-se por escolher o Boletim de
Fusbes e Aquisicdes divulgado pela ANBIMA referente ao ano de 2017. A partir desse
relatdrio, verificamos que foram realizadas ao todo 143 operac@es de fusdo e aquisi¢cdo no ano
analisado. Dessas operacdes, 102 foram anunciadas e divulgadas a Associacdo, sendo 41 nao
divulgadas. Do montante de 102 operacdes, 38 referiam-se a empresas compradoras fora do
Brasil, ou seja, que ndo adotam o CPC 15 para divulgar suas informaces contabeis e relatérios
financeiros. Das 64 operacGes restantes, 4 ndo possuiam caracteristica de aquisicdo, mas
finalidade de reestruturacdo societaria ou OPA (Oferta Publica de Aquisicdo de acdes).
Conforme Anjos (2008), OPA ocorre quando uma companhia ou acionista apresentam sua
intencdo de compra de acdes de outra companhia aberta. Dessa forma, restaram 60 operacdes
que serviram como base para nossas analises. Entretanto, 29 empresas adquirentes ndo possuem
capital aberto e ndo sdo obrigadas a divulgar as informacdes contabil-financeiras para o
mercado, totalizando, entdo nossa amostra final com 28 combinag6es de negdcios de empresas
listadas na bolsa de valores B3, sendo obrigadas a divulgar informagbes ao mercado,

preparando-as conforme instruc@es do CPC.
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3.2 VARIAVEIS DA PESQUISA

Para analisar o nivel de disclosure das empresas, seguimos 0s pressupostos do estudo
de Verrecchia (2001) para identificar variaveis de caracter endogeno (na medida em que ha
interesse por parte da gestdo). Para tanto, serdo analisados os demonstrativos financeiros
produzidos pela administragdo da entidade que compreendem Balango Patrimonial (BP),
Demonstracdo do Resultado do Exercicio (DRE), Notas Explicativas (NE) e Relatdrio da
Administracdo (RA). A partir das informacdes divulgadas, para os ativos identificaveis listados
abaixo, serd verificado quanto a integralidade das informacBes em comparacdo com a
obrigatoriedade que requere o CPC 15.

Os ativos identificaveis adquiridos devem fazer parte do que o adquirente e a adquirida
trocam na operacdo de combinacdo de negdcios. As condicbes de avaliacdo pelo adquirente
podem resultar no reconhecimento de alguns ativos que ndo tenham sido anteriormente
reconhecidos nas demonstracfes contabeis da adquirida por terem sido desenvolvidos
internamente e 0s respectivos custos terem sido registrados como despesa (CPC 15). Sdo esses

ativos que serdo analisados nas amostras selecionadas e estdo listados no Quadro 1.

QUADRO 1 - ATIVOS INTANGIVEIS IDENTIFICAVEIS

Categoria Subcategorias Base
Marcas e nomes comerciais (incluindo de servico e coletivas) e certificacdo
Contratual
de marcas
) Traje comercial (cor, forma ou projeto de embalagem exclusiva) Contratual
Marketing _ _
Titulos de jornal Contratual
Nomes de dominio na internet Contratual
Acordos de ndo competicdo Contratual
Lista de clientes Né&o contratual
| Ordens ou producdo aguardando execucao (backlog) Contratual
Clientes
Contratos com clientes e respectivos relacionamentos Contratual
Relacionamento ndo contratual com clientes N&o contratual
Pecas teatrais, dperas e balés Contratual
Livros, revistas, jornais e outras obras literarias Contratual
. Obras musicais, como composic8es, cances liricas e cangdes publicitarias Contratual
Artisticos _
Quadros, telas e fotografias Contratual
Material audiovisual e em video, incluindo gravagdes cinematograficas ou
) i o L Contratual
filmes, videos musicais e programas de televisdo
Baseados em Acordos de royalties, licenciamentos e acordos de paralisacéo Contratual
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contrato Contratos de publicidade, construcéo, gestdo, servico ou fornecimento Contratual

Contratos de arrendamento (quer a adquirida seja arrendador ou arrendatéario) Contratual
Permissdes para construcdo Contratual
Acordos de franquias Contratual
Direitos de operacao ou transmissdo (como radiodifusao ou tele difusdo) Contratual
Contratos de prestacdo de servicos especificos (servicing contracts), tais como cor|

de prestacdo de servigos em hipotecas Contratual
Contratos com empregados Contratual
Direitos de exploracgdo de recursos naturais, tais como perfuracdo de solo e explora

de agua, ar, rotas, recursos florestais e recursos minerais Contratual
Tecnologia patenteada Contratual

Softwares para computadores e chips de memaoria somente para leitura (mask work Contratual

Tecnologia | Tecnologia ndo patenteada Né&o contratual
Bases de dados, incluindo seus registros historicos (title plants) Né&o contratual
Segredos comerciais, tais como formulas, processos e receitas secretas Contratual

Fonte: adaptado de CPC 15.

4 RESULTADOS

Um dos principais fatores que leva uma empresa a fazer uma fuséo ou aquisicéo de
empresas, de acordo com Calipha et al. (2010), é ter seu poder de mercado aumentado por meio
da conquista de mais clientes, de melhores condi¢bes de pagamento e negociacdo com
fornecedores, de diminuir ameagas, de aumentar solidez financeira e de capacidade de

alavancagem.

De acordo com o CPC 04 — Ativo Intangivel, se um ativo adquirido em uma
combinacdo de negdcios for separdvel do agio por expectativa de rentabilidade futura ou
resultar de um direito contratual ou legal, considera-se que o seu valor justo pode ser mensurado

com confiabilidade, ou seja, é um ativo identificavel.

A partir das andlises realizadas na amostra de vinte e oito operac¢fes de fusdo e
aquisicdo, apenas dez companhias divulgaram informac6es aplicaveis a este estudo. Destas
empresas foram localizadas um total de vinte e sete ativos intangiveis identificaveis na
combinacédo de negdcios que se enquadram na estrutura do CPC 15 apresentada no Quadro 1.

Abaixo sumarizamos 0 montante por categoria e sua representatividade percentual sobre o total.
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TABELA 1 - ATIVOS IDENTIFICAVEIS NAS COMBINACOES DE NEGOCIOS

Categoria Total %
Marketing 8 30
Clientes 10 37
Artisticos - -
Baseados em contrato 7 26
Tecnologia 2 7
Total 27 100

Fonte: Elaborado pelos autores.

Como verificado na Tabela 1, ndo foi localizado nenhum ativo para a categoria
Aurtisticos. Dentro dessa categoria enquadram-se pecas teatrais, livros, revistas, obras literarias,
obras musicais, composi¢des, quadros, telas, fotografias, material audiovisual, gravacdes,
filmes, videos musicais e programas de TV, por exemplo. Isso se da pelo setor de atuacao das
empresas verificadas, que possuem outras caracteristicas de objeto social, como alimentos e
bebidas, siderurgicas, financeiras, energia elétrica, petrdleo etc. Conforme estudo de
Strassburger (2014), os ativos culturais e artisticos sdo mais comuns em museus, bibliotecas ou

galerias de arte, por exemplo.

TABELA 2 - MARKETING

Subcategoria Total %

Marcas e nomes comerciais (incluindo de servico e coletivas) e certificacdo de marcas 6 75
Traje comercial (cor, forma ou projeto de embalagem exclusiva) - -
Titulos de jornal - -
Nomes de dominio na internet - -
Acordos de ndo competicdo 2 25
Total 8 100

Fonte: elaborado pelos autores.

Na Tabela 2, na categoria de ativos de Marketing, vemos que das cinco subcategorias
dispostas no CPC 15, foram identificadas nas empresas analisadas apenas dois, marcas, nomes

comerciais e certificagdo de marcas e acordos de ndo competicéo.

O reconhecimento e exposicdo de ativos como marcas e nomes comerciais e
certificacdo de marcas segue o pressuposto de divulgacdo com base no julgamento
(VERRECCHIA, 2001). E justificavel pelo o fato de agregarem ao patrimonio das companhias

mais valor que os ativos de substancias fisica (MEGIDO, 2003). Sobretudo, a geragéo de valor
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econémico corrobora na decisdo dos administradores para a aquisicdo de companhias que
detenham tais ativos, pois trazem uma maior vantagem competitiva (HAIGH; NUNES, 2003).

TABELA 3 - CLIENTES

Subcategoria Tota %
Lista de clientes; 2 20
Ordens ou producgdo aguardando execucédo (backlog); 1 10
Contratos com clientes e respectivos relacionamentos; 3 30
Relacionamento ndo contratual com clientes 4 40
Total 10 100

Fonte: elaborado pelos autores.

Na Tabela 3, 10 combinacbes de negdcios destacaram ativos identificaveis dessa
categoria, dentre eles, contratos com clientes e respectivos relacionamentos (3) e
relacionamento ndo contratuais (4) foram os mais localizados, ambos com um total de 70%

sobre 0 montante de combinagdes.

Como vimos anteriormente, um dos motivos pelos quais uma entidade realiza uma
fusdo ou aquisicdo de empresas é conquistar mais clientes, diminuindo ameagas (CALIPHA,
2010), por ser um ativo intangivel que s € reconhecido na combinacdo de negdcios, 0s
relacionamentos com clientes, sejam contratuais ou ndo contratuais, reforca o que foi estudado
e demonstrado por Calipha (2010), além disso se caracteriza como um ativo identificavel
descrito pelo CPC 04.

A importancia da divulgacdo desses itens reside no beneficio que a companhia vai
adquirir ao divulgar esse tipo de informacdo em comparacdo com o custo despendido para que

a informag&o chegasse ao usuério.

Reichheld e Sasser (1990) afirmam que & medida que o relacionamento do cliente com
a empresa estende-se, os lucros crescem e ainda sdo capazes de gerar lucros maiores a cada ano
de relacionamento com a companhia, portanto existe uma conexdo direta de interesse do
investidor em saber que ha um maior relacionamento com clientes originado da operacéo de

combinacéo de negocios, visto que isso trara lucro para a companhia investida.

TABELA 4 - BASEADOS EM CONTRATO

Subcategoria Total %

Acordos de royalties, licenciamentos e acordos de paralisagéo; 1 14
Contratos de publicidade, construcédo, gestdo, servico ou fornecimento; - -

Contratos de arrendamento (quer a adquirida seja arrendador ou arrendatario); 1 14
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Permiss@es para construcao; 1 14
Acordos de franquias; 1 14
Direitos de operagdo ou transmisséo (como radiodifuséo ou tele difuséo); - -

Contratos de prestagao de servicos especificos (servicing contracts), tais como contrat

x . ! ) 1 14
prestacdo de servigos em hipotecas;
Contratos com empregados; - -
Direitos de exploracdo de recursos naturais, tais como perfuracdo de solo e exploragac 2 29
agua, ar, rotas, recursos florestais e recursos minerais.
Total 7 100

Fonte: elaborado pelos autores.

Os ativos baseados em contratos consistem no valor dos direitos que surgem em
decorréncia de arranjos contratuais pactuados (SANTOS et al., 2006). Por meio dos resultados
obtidos com as analises, foi verificado um total de sete empresas que reconheceram intangiveis
identificAveis baseados em contratos, dentre os quais, os direitos de exploracdo de recursos
naturais detidos pela empresa adquirida foram os itens mais recorrentemente divulgados
(Tabela 4).

O reconhecimento de ativos intangiveis de tal natureza suscita ao usuario da
informacdo o entendimento de que a empresa adquirida possui uma fonte estavel de fluxos de
caixa futuros, pois o direito contratual assegura que quem o detém esta habilitado a explorar a

atividade econdmica, que consequentemente produzira riqueza a empresa adquirente.

Observa-se ainda que os demais ativos intangiveis contratuais reconhecidos pelas
entidades dividiram-se igualmente em menor expressividade entre acordos de royalties,
contratos de arrendamento, acordos de franquias e contratos de prestacdo de servicos,

abrangendo também as permissdes para construcao.

Com base no pressuposto de divulgacdo ensejado pelo julgamento (VERRECCHIA,
2001), dar publicidade a dados desta natureza é resultado de um processo endégeno, no qual a
empresa avaliou que o beneficio gerado por informar ao usuario das demonstragdes contabeis
que, devido a relagdes contratuais, a empresa possui potencial de ganho futuro é superior aos

gastos necessarios para produzir e publicar tais informacoes.

R. Liceu On-line, Sao Paulo, v. 10, n. 1, p. 96-112, Jan./Jun. 2020. 107



TABELA5-TECNLOGIA

Subcategoria Total %
Tecnologia patenteada; 1 50
Softwares para computadores e chips de memoria somente para leitura (mask works); 1 50

Tecnologia ndo patenteada; - -
Bases de dados, incluindo seus registros histdricos (title plants); - -
Segredos comerciais, tais como formulas, processos e receitas secretas. - -
Total 2 100

Fonte: elaborado pelos autores.

Com base na Tabela 5, o conjunto de ativos intangiveis baseados em tecnologia
representam 7,4% de todas as categorias de ativos identificaveis. Foram divulgados apenas um
intangivel de tecnologia patenteada e outro de softwares para computadores e chips de memaria
somente para leitura (mask works). N&o foram encontrados os demais ativos de tecnologia ndo
patenteada, Base de dados (title plantes) e segredos comerciais.

No processo de decisdo da divulgagédo dessas informac6es por parte da administracéo
das companhias, Verrecchia (2001) explora que o processo enddgeno enseja uma linha ténue
entre custo e beneficio para a divulgacdo de informacdes a respeito dos ativos em uma
companhia. Diante do exposto, as empresas analisadas ndo encontraram razdes suficientes
(custo-beneficio) para divulgar as informacgdes acerca de tecnologia ndo patenteada, base de
dados ou segredos comerciais, ou simplesmente ndo foram encontrados subsidios para justificar

seu reconhecimento no momento da aquisicao.

5 CONCLUSOES

O objetivo desse trabalho foi o de realizar um levantamento exploratério acerca das
principais informacbGes quanto a integralidade da divulgacdo dos ativos identificaveis
reconhecidos presentes nos relatorios financeiros vinte e oito entidades envolvidas em

combinacges de negocios realizadas em 2017.

Os resultados obtidos por meio da atual pesquisa apontaram que das vinte e oito
operacdes analisadas, dez aplicaram o pronunciamento técnico acerca das combinacdes de

negocios (CPC 15), sendo que, mesmo nas empresas que fizeram a evidenciagdo correta da
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operacéo, ndo foram identificadas em todas as categorias sugeridas nesse pronunciamento de

forma integral.

Adicionalmente, a divulgacéo de informac6es acerca das combinacgdes de negocios nas
demonstracdes financeiras das entidades da amostra repousa na avaliacdo do julgamento da
administracdo a respeito da influéncia que tal informacdo pode gerar ao usuério das
demonstragdes. A relacdo da divulgacao da informacédo contébil por julgamento do gestor pode
estar justificada com base no potencial de beneficio em possuir mais investidores interessados
nas acbes da empresa capazes de subsidiar determinado custo para a preparacdo das
informacdes. Devido a isso, observa-se que o ato de divulgar os ativos identificaveis se justifica

pela busca de maior interagdo com o investidor, ndo somente com a exigéncia normativa em si.

Um aprofundamento para esse estudo poderia ser a aplicacdo de modelos estatisticos
para correlacionar a as decisdes que levam os gestores a divulgar tais informacdes das entidades
que realizaram combinag6es de negdcio com os resultados obtidos por elas e, assim, investigar
0 impacto da divulgagio nas acbes do usuario da informagéo. E possivel também realizar uma
pesquisa comparativa desde a implementacdo do CPC 15 até os dias atuais, com o intuito de
atestar se ha aumento de volume de informac6es divulgadas pelas empresas e como isso se

repercute no desempenho que elas alcangam.
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